
2022 MARKETING & 
COMMUNICATIONS SUCCESS
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2022 MARKETING ACTIVITIES
• Media Relations
• Outreach Events
• Partner Engagement
• Meteorologist Engagement
• Digital & Social Media
• Cornerstone Activations

– Air Quality Awareness Week 
– Ozone Action Month 
– Car Free Day



SUCCESS BY THE NUMBERS

• 90 News Stories
• $14,548,901 Publicity Value from Earned Media
• 314,934,803 Estimated Total Impressions
• 16,595 Total Engagements
• 19 Partners Leveraging CAP Social Content
• 32Meteorologists Spreading CAP’s Message



MEDIA RELATIONS



WHAT WORKED SUCCESS METRICS
• Positioning Clean Air Partners as a trusted 
data source

• Ozone Action Month interviews with CAP 
spokespeople

• Developing meteorologists relationships on 
social media converted into reported 
coverage

• Providing expert commentary and data 
around key events like Car Free Day and Bike 
to Work Day

• Highlighting Anne Arundel County Public 
Schools Science and Engineering Expo winners

• 90 News Stories
• $14,548,901 Publicity Value
• 314,370,702 Estimated Impressions







OUTREACH EVENTS



EVENT CALENDAR SUCCESS METRICS
• June 4, 2022 – Pop‐Up – Green Life Festival

• Aug. 8, 2022 – Ozone Action Month Pop‐Up – Uptown 
Farmers Market

• Aug. 11, 2022 ‐ Ozone Action Month Pop‐Up –
Towson Farmers Market

• Aug. 13, 2022 ‐ Ozone Action Month Pop‐Up –
Arlington Farmers Market

• Aug. 14, 2022 – Ozone Action Month Eco‐Driving Car 
Bubble – Westfield Wheaton Mall

• Aug. 27, 2022 ‐ Ozone Action Month Pop‐Up – Fells 
Point Farmers Market

• Aug. 28, 2022 – Ozone Action Month Eco‐Driving Car 
Bubble – Arundel Mills Mall

• Sept. 27, 2022 – Eco‐Driving Car Bubble Sponsored by 
Washington Gas – Washington Nationals Ballpark

• 29,712 Impressions
• 5,889 Engagements
• 2,543 Info Cards Distributed



GREEN LIFE FESTIVAL – June 4, 2022
SMECO Partnership
1,012 Impressions | 421 Engagements



UPTOWN FARMERS MARKET – Aug. 8, 2022
1,023 Impressions | 174 Engagements | 148 Info Cards Distributed



TOWSON FARMERS MARKET – Aug. 11, 2022
706 Impressions | 551 Engagements | 170 Info Cards Distributed



ARLINGTON FARMERS MARKET – Aug. 13, 2022
828 Impressions | 585 Engagements | 110 Info Cards Distributed



WESTFIELD WHEATON MALL – Aug. 14, 2022
4,726 Impressions | 1,214 Engagements | 325 Info Cards Distributed



FELLS POINT FARMERS MARKET – Aug. 27, 2022
4,080 Impressions | 536 Engagements | 340 Info Cards Distributed



ARUNDEL MILLS MALL – Aug. 28, 2022
7,783 Impressions | 1,079 Engagements | 800 Info Cards Distributed



WASHINGTON NATIONALS GAME– Sept. 27, 2022
Signature Sponsored Event by Washington Gas
9,554 Impressions | 1,329 Engagements | 650 Info Cards Distributed



WHAT OUR AUDIENCE SAID
Please tell me more on what I can do on my 
part. I carpool and use public transportation. I 
will definitely pass this along to my family.

This is awesome, I wasn’t aware of 
the tires. Now I know that I have to 
change my filter and inflate my tires.

Thank you for doing this and helping people 
out with this. We have to make sure we take 
care of this earth as we only get one. 

This is amazing, I’m a 
farmer and by 

spreading the word 
about what you are 

doing will help all of us.

This is interesting, 
I never knew 

about filling gas in 
the morning or at 

night.

Are you guys here every weekend? More people 
should know how to do simple things like this.



PARTNER ENGAGEMENT



WHAT WORKED SUCCESS METRICS
• Partnering with one or several funders to put 
on branded events the prominently 
represented not only Clean Air Partners, but 
also our member organizations

• Developing monthly social media toolkits that 
allow partner organizations to fill their 
content pipeline with the Clean Air Partners 
message

• Signature events and key moments like Air 
Quality Awareness Week and Ozone Action 
Month that create a specific time to spread 
the clean air message and recognize funders

• 19 Partners Posting Content
• 320 Partner Posts Tagging Clean Air Partners
• 515 Engagements on Partner Content







METEOROLOGIST ENGAGEMENT



WHAT WORKED SUCCESS METRICS
• Leveraging our Twitterfeed as a vehicle for 
constant communication with meteorologists, 
providing them with data and tips that they 
often quoted or embedded directly in 
reported news stories

• Reaching out around key moments or with 
key opportunities to generate reported 
stories, especially broadcast

• Exploring non‐traditional partnerships with 
meteorologists like Ryan Miller to create on‐
message, bespoke content

• Recruiting ongoing engagement from 
meteorologists that served our content to 
their social followers

• 32Meteorologists Engaged
• 482 Engagements from Meteorologists





OWNED DIGITAL & SOCIAL MEDIA



WHAT WORKED SUCCESS METRICS
• Launching Instagram
• Increasing posting cadence across platforms
• Engaging with meteorologists year round
• Serving as a real‐time source of air quality 
information coupled with tips to help clean 
the air

• Maintaining our relationships with digital 
ambassadors and exploring new content 
types like reels and duos

• Empowering our partners and engaging with 
their content

• Facebook:
– 8,287 Impressions – a 262% Increase from 2021

– 873 Engagements – a 270% Increase from 2021

• Instagram (new):
– 1,304 Impressions 

– 146 Engagements 

• Twitter:
– 214,011 Impressions

– 1,582 Engagements









CORNERSTONE ACTIVATIONS



AIR QUALITY AWARENESS WEEK
CORNERSTONE ACTIVATIONS



ACTIVITIES SUCCESS METRICS
• Digital Ambassadors
• Partner Engagement
• Meteorologist Engagement

• 10 influencer posts
• 289,265 impressions
• 5,305 engagements
• 66,885 video views
• 287 comments with 100% positive sentiment



SAMPLE AMBASSADOR POSTS



OZONE ACTION MONTH
CORNERSTONE ACTIVATIONS



OZONE ACTION MONTH ACTIVITIES
• Media Relations
• Pop‐up Outreach Events
• Eco‐Driving Exhibit
• Meteorologist Engagement
• Social Media Content
• Partner Social Content Toolkits



CAR FREE DAY
CORNERSTONE ACTIVATIONS



ACTIVITIES SUCCESS METRICS
• Digital Ambassadors • 11 Digital Ambassadors

• 21,522 Impressions
• 2,285 Engagements

Sponsored Effort by 
Commuter Connections



SAMPLE AMBASSADOR POSTS & COMMENTS



COMING UP IN 2023



2023 MARKETING OBJECTIVES
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2023 MARKETING STRATEGY
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Ongoing Activities

• Media Relations
• Outreach Events
• Partner Engagement and Fundraising
• Meteorologist Engagement
• Digital & Social Media
• Paid Advertising
• Cornerstone Activations



Backyard Bubble
• Build on the success of the Car Bubble 
events by replicating the engaging 
visual

• Empower consumers to be air quality 
conscious in a new realm: their lawn, 
garden and outdoor activities

• Make a big impression with big 
giveaways – empower consumers with 
electric lawnmowers

• Debut in conjunction with Air Quality 
Awareness Week in May with a setup at 
a home improvement store



Key Dates and Sponsorship Opportunities

• Air Quality Awareness Week – May 1‐7, 2023
• Ozone Action Month – August 2023
• Car Free Day – September 22, 2023
• Other “Owned” Sponsorship Opportunities

–Energy Efficiency Day
–Partner Events



Fundraising Opportunities
• Sponsor a standalone Backyard Bubble event to take place at a location and date tailored 
specifically to sponsor’s audience. 

• Backyard Bubble giveaway sponsorship. Collaborate with us to develop a giveaway tied 
specifically to the sponsor’s message and include the giveaway as another key message in the 
backyard bubble events, or as a standalone leveraging social media at a later date. 

• Major event presence – Backyard Bubble, general branding, or custom messaging – at events like 
iHeartRadio Concerts, the Cherry Blossom Festival, Nationals Games and more. 

• Custom digital marketing packages focused on key messages for the sponsor organization. May 
include digital ambassadors, custom social content, dedicated email marketing, paid 
amplification and more. 

• Custom campaign aligned to sponsor’s messages. We love to brainstorm around specific 
messages, audiences and issues aligned with CAP’s message. Work with sponsors to create 
custom activations for the overlap between CAP and the organization’s mission. 



Board Member Media Training
• Train board members for media appearances, 
increasing our opportunities to secure media 
coverage and spread the clean air message 

• Key Activities:
– Training Materials and Talking Points
– Virtual prep with the board
– In person, on‐camera interview training –
9:30 a.m. – 12:30 p.m. on April 20, 2023 
(April Board Meeting)



THANK YOU!


