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2020 Summer Campaign:
Pivoting in the Pandemic

As COVID‐19 began to dominate 
our lives, lung health and air 
quality became increasingly 
relevant. COVID‐19 is a 
respiratory ailment, and 
evidence indicates that long‐
term exposure to air pollution 
makes its effects more severe. 
Clean Air Partners had the 
opportunity to be at the 
forefront of conversations 
about public health and air 
quality during this time – and 
we rose to the challenge.
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Social distancing and stay‐at‐home orders meant no in‐person outreach events and reduced 
transit PSA opportunities. We shifted focus to primarily virtual and broadcast news channels. 

With the contracting economy, sponsorship funding was unlikely. We concentrated resources 
on communications and focused on growing partnerships with like‐minded organizations and 
individuals online. 

The 2018 survey said women and households with children are most likely to view air quality 
as a problem. With cancelled school, these parents have been even more engaged online and 
looking for ways to occupy their children. We prioritized targeting parents on social media 
and offering easy and educational activities for their families.

We shifted messaging to focus primarily on the public health impact of air pollution and the 
cost‐saving benefits of simple steps people can take.

2020 Summer Campaign:
Pivoting in the Pandemic
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2020 Summer Campaign Components
• News pitching
• Virtual Media Tour
• Social Media

 #CAPairweek
 #CAPozoneaction

• Digital Ambassadors 
• Partner Outreach
• Meteorologist Outreach
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MEDIUM
NUMBER OF 

STORIES
RATINGS/

CIRCULATION
ESTIMATED 

PUBLICITY VALUE

Broadcast  19 395,427 $120,370

Online 130 81,220,707 $3,756,458

TOTALS 149 81,616,134 $3,876,828

A report released in February on the North America Air Quality Monitoring System Market (2019‐2025) 
referenced Clean Air Partners as an example of a public‐private partnership established to monitor regional 
air quality. This led to an additional 93 online stories (not included in totals). 

2020 Media Relations Results
(to date)



Marketing and Media Outreach

Virtual Media Tour: Dr. Janet Phoenix
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Virtual Media Tour:
Joshua Shodeinde, MDE
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Business Wire Pick‐Up
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Meteorologist Outreach 
• Social Media and traditional media 

outreach
• Weekend Forecast on Twitter
• Code Orange Day pitching
• Graphics for meteorologists to share
• Providing content and pitching 

participation in our campaign waves



Marketing and Media Outreach

Air Quality Awareness Week: 
Content + Challenges
MONDAY, MAY 4th – AIR QUALITY AND TREES
• Trees clean the air, mitigate climate change, and save energy
• Share a photo of a tree in your yard or neighborhood and 

tell us what you love about it.
• Tree Detective Lesson Guide and Video Lesson
TUESDAY, MAY 5th – WORLD ASTHMA DAY
• Do you know someone with asthma or another respiratory 

condition? With their permission, tell us about a person in 
your life whose health is impacted by air quality. What can 
you do to keep them healthy?

WEDNESDAY, MAY 6th – ALL ABOUT THE AQI
• Illustrate the AQI using materials in your home ‐ be creative!
THURSDAY, MAY 7th – GREEN LIVING
• Air Quality Pledge Bingo
• Give your home a quick green living check up.
FRIDAY, MAY 8th – DO YOUR SHARE FOR CLEAN AIR
• What’s your favorite tip to reduce air pollution?
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Name City State
Total 
Followers

Instagram 
Followers

Amy Latta Baltimore MD 213,809 30,940
Talya Knable / The Mother Fix Timonium MD 22,857 21,742
Akeeba Maze Ellicott City MD 45,319 8,355
Christy E / Stained with Style Fulton MD 16,006 7,799
Marion / Jewish Mommy Life Bethesda MD 24,449 5,349
Jennifer Hernandez / Jenny the Voice Lanham MD 19,107 5,263
Melody Jones Arlington VA 9,396 3,748
Hip Mama's Place Manassas VA 105,877 83,571
Julie / Eat Well Explore Often Falls Church VA 54,581 47,250
Sara Lafountain Fairfax Station VA 37,384 9,243

Jumoke Jackson
Mount Rainier, 
Washington MD, DC 59,103 52,355

Air Quality Awareness Week: 
Digital Ambassadors 

Social Media “Street Team”



Marketing and Media Outreach

Digital Clean Air Ambassadors 12

Total Impressions 49,050

Total Engagements 9,465

Likes on Content 6,476

Comments on Content 279

Content Shares 43

Content Saves 2,655

Air Quality Awareness Week: 
Digital Ambassadors 

Social Media “Street Team”
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AQAW Selected Ambassador
Instagram Stories
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AQAW Selected Ambassador 
Instagram Posts
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AQAW Selected Ambassador Facebook Posts
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AQAW Digital Ambassador Posts: 
Key Comments
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AQAW Selected Meteorologist Engagement
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AQAW Engagement Highlights
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AQAW Partner Highlights
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2020 AIR QUALITY AWARENESS WEEK
#CAPairweek

Total Social Media Impressions 
(owned channels, boosted content, digital ambassadors)

154,602

Total Online Engagements (likes, comments, shares, saves, clicks) 15,446

Digital Ambassadors Engaged 12

Meteorologists Engaged 14

New Social Follows 14

Public Hashtag Uses ‐ #CAPairweek 76

Partners Involved 7

SOCIAL MEDIA/DIGITAL OUTREACH RESULTS
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Ozone Action Week: 
Content + Challenges ‐ #CAPozoneaction
Monday, August 3rd – Cool Down
• Easy ways to stay cool while reducing your carbon footprint and your 

energy bills. 
• Share how you keep cool and energy efficient
Tuesday, August 4th – Exercise Safe
• Check the air quality index before outdoor workouts. 
• Select a safe workout. Share your exercise selfie.
Wednesday, August 5th – Plant Smart
• Maintain garden and lawn with electric equipment + avoid pesticides 

in favor of natural options. Plant native plants and wildflowers!
• Share your CO2‐breathing, air‐cleaning plant babies and garden hauls.
Thursday, August 6th  – Travel Green
• Alternative forms of transportation (walking, biking EVs, hybrids) + 

tips to lower emissions of gas‐powered vehicles.
• Post a picture of your green ride
Friday, August 7th   – Cook with Conscience
• Use local produce and ingredients to reducing emissions from food 

transport. Opt for gas and electric over charcoal grills. 
• Show us what you’re grilling up!
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Name Location
Total 
Followers

Instagram 
Followers

Marion Haberman / My Jewish Mommy Life Bethesda, MD 24,449 5,349
Jocelyn Brown / Hip Mama's Place Manassas, VA 105,877 83,571
Melody Jones / Run 4 Margaritas Arlington, VA 9,396 3,748
Jennifer Hernandez / Jenny the Voice Lanham, MD 19,107 5,263
Akeeba Maze Ellicott City, MD 45,319 8,355
Maiya Pilar Baltimore, MD 12,996 12,996
Ashley Freligh / Spit Up and Sit Ups Arlington, VA 29,098 11,271
Alexis Reed / Flecks of Lex Silver Spring, MD 12,627 10,070
Romin Shahpouri Washington, DC 9,762 9,753
Noémie V. Gaines Hyattsville, MD 8,480 8,365

Lauren Edmondson / Awakened Yogi Falls Church, VA 8,781 6,261

Ozone Action Week: 
Digital Ambassadors 

Social Media “Street Team”
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Influencers Engaged 15

Total Impressions 109,034

Total Engagements 16,714

Likes on Content 12,218

Comments on Content 642

Content Shares 133

Content Saves 3,764

Clicks to Website 64

Ozone Action Week: 
Digital Ambassadors 

Metrics
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OAW Selected Ambassador 
Instagram Posts
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OAW Selected Ambassador 
Instagram Stories
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OAW Selected Ambassador 
Facebook Posts
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OAW Digital Ambassador 
Selected Comments
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#CAPozoneaction Content Highlights



Marketing and Media Outreach

#CAPozoneaction Community Highlights 
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#CAPozoneaction Partner Highlights
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2020 OZONE ACTION WEEK
#CAPozoneaction

Impressions on Owned & Influencer Content 727,515

Total Engagements 29,046

Influencers Engaged 15

Meteorologists Engaged 10

New Social Follows 32

Public Hashtag Uses 157

SOCIAL MEDIA/DIGITAL OUTREACH RESULTS
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• Alexandria T&ES
• Baltimore Metropolitan Council
• Casey Trees
• COPD Foundation
• DC Department of Energy & 

Environment
• Go DC Go (DDOT)
• Maryland Department of 

Environment
• Metro Forward/WMATA
• Montgomery County Department of 

Environmental Protection

• Moms Clean Air Force
• One Montgomery Green
• Pepco
• SMECO
• Virginia DEQ
• Virginia Green Initiative
• Virginia DOT NoVA
• Washington Gas

These partners and board organizations participated in #CAPairweek & 
#CAPozoneaction activities:

Partner Outreach
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Upcoming Fall Efforts & Partnerships

• Car Free Day – September 22 – in partnership with Commuter Connections

• Energy Efficiency Day – October 7

• Children’s Health Day – October 8

• Home Heating Guide social content

• Eco‐driving Holiday Mini‐Campaign – Nov 10 ‐ Dec 15

• Continued Meteorologist Outreach



Thank You


